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MOJO CLUB STAGE
9:00-10:00 Uhr

Frahstuck & Networking
Live-Musik von Brosie

10:00-10:20 Uhr

BegriiBung

Dr. Carsten Brosda (Senator fur Kultur und Medien)
Dr. Nina KlaB (nextMedia.Hamburg)

Egbert Ruhl (Hamburg Kreativ Gesellschaft)

C Future Media Business ) 10:25-10:45 Uhr

Intelligente neue Welt: Das Entscheider-
Mindset in Zeiten von Kl

Kenza Ait Si Abbou Lyadini (Ingenieurin, KI-
Beraterin & Bestsellerautorin, Scailers)

Wir sind Teil der
Hamburg Kreativ
Gesellschaft

Policy & Innovation ) 12:20-12:45 Uhr

Content is King, Al is the Kingmaker: Urheberrecht
& Lizenzierung im Praxistest

Prof. Dr. Christian Rauda (Artana)

Madhav Chinnappa (Freelance Media Consultant)
Gordon Nusch (Rowohlt)

Das Panel findet auf Englisch statt

12:45-14:00 Uhr

Mittagspause | Austauschrunden

( Future-Proof Organisations ) 14:00-14:20 Uhr

Unser Gehirn in Zeiten von Kl
Henning Beck (Neurowissenschaftler & Autor)

C Future Media Business ) 10:45 Uhr="11:15 Uhr

So kann's was werden!

Philipp Westermeyer (OMR)
Rhys Nélke (Bertelsmann)

Policy & Innovation ) 11:15-11:30 Uhr

Souverdnitat als Gestaltungsmacht

Marco-Alexander Breit (Bundesministerium fur
Digitales und Staatsmodernisierung)

Policy & Innovation ) 11:30-12:00 Uhr

Wirtschaft und Politik kommen zusammen

Marco-Alexander Breit (Bundesministerium fir
Digitales und Staatsmodernisierung)

Angela Broer (Believe Digital)

Christoph Zimmer (Der Spiegel)

Dr. Florian Harms (t-online, Stréer News Publishing)
Holger Volland (brand eins)

Policy & Innovation ) 12:00-12:20 Uhr

Fair by Design: Der EU Al Act als Game-Changer

Dr. Florian Driicke (Bundesverband Musikindustrie eV.)
Michelle Zou (AviaGames)
Jens Redmer (Google)

( Future-Proof Organisations > 14:20-14:40 Uhr

Innovationsfahigkeit — Die ndchste Schwelle
Dr. Lisa Steigertahl (Deloitte)

( Future-Proof Organisations ) 14:40-15:00 Uhr

Erfolgreiche Produkte mit KI: Worauf es wirklich
ankommt

Arne Kittler (Product at Heart)

Thomas Brouwer (Ph.D. Machine Learning, Free-
lance Al & ML Product Manager)

( Future-Proof Organisations > 15:00-15:15 Uhr

Wandelt euch! Unternehmenstransformation
und Kl

Dr. Frederike Fritzsche (Otto Group)

Saskia Dupré (Otto Group)

Durchgefihrt mit:

7 brandeins

( Future-Proof Organisations > 15:40-16:00 Uhr

Vorhang auf! Kl ist Produkt

Albert Bozesan (Storybook Studios)
Dan Maag (Storybook Studios)

( Future-Proof Organisations > 16:00-16:15 Uhr

Die zukunftsfahige Agentur
Kristian Meinken (pilot Agenturgruppe)

( Future-Proof Organisations ) 16:15-16:30 Uhr

KI-Innovationen messen

Alois Krtil (Artificial Intelligence Center Hamburg
(ARIC) eV.)

(The Reach Revolution ) 16:30-17:00 Uhr

Wie Sie Ihre Kunden finden

Christian Kroll (Ecosia)
Tatjana Anisimov-Wippermann (RTL News)

(The Reach Revolution) 17:00-17:15 Uhr

Den Werbekuchen neu backen
Anna Pramila Meissner (TLGG Consulting)

1715 Uhr—18:00 Uhr

Kooperation: We Are Many

Marc Recker (fischerAppelt relations)

Dr. Christoph Schmidt (Al4Media, Fraunhofer IAIS,
openGPT-X)

Kemal Gorguli (Arte)

Sandra Harzer-Kux (Carlsen)

Cigdem Boom-Aker (nextMedia.Hamburg)

15:15-15:40 Uhr

Kaffee & Networking

Get-together ) 18:00-20:00 Uhr

Food, Drinks & Networking
Musik von DJ Miss Leema



JAZZ CAFE STAGE

14:00-14:05 Uhr
BegriiBung

14:05-14:35 Uhr

Zwischen Kl und Kompetenz: Wie Unternehmen
ihre Mitarbeitenden stdrken kénnen

Sonja Schiinemann (ZDF)

Sven Wiesner (Neon Gold Innovations)

Dr. Christian Heise (Hamburg Media School)

14:35-14:55 Uhr

Unlocking the Agentic Economy — Wie ein
souverdnes Agentic Okosystem ,Made in Europe”
neue Geschdftsmodelle jenseits von Big Tech
ermoglicht

Yves Bollinger (Plan.Net.Studios)

14:55-15:15 Uhr
From Research Assistant to (Data) Integrations
Yannick Franke (dpa Deutsche Presse-Agentur)

15:15-15:40 Uhr

Kaffee & Networking

15:40-15:45 Uhr
BegriBung nach der Kaffeepause

15:45-16:05 Uhr

Vom Content zum Kontext — mit Kl zur echten
Individualisierung

Dr. Christopher KrauB (Fraunhofer FOKUS)

16:05-16:25 Uhr
K1 trifft Kreativitat: Eine Allianz mit Wirkung

Dr. Carsten Ménning (Bertelsmann)
Marlies Bayha (Territory)

Al MEDIA

DEEP DIVE STAGE

Austauschrunde ) 13:15-13:45 Uhr

gehostet von Stréer
Mindset Audiences: Mit Kl zur optimalen
Zielgruppenansprache

Dr. Ralf Kiene (OS Data Solutions)
Martina Feuring (OS Data Solutions)

Deep Dive Film 14:00-14:05 Uhr

gehostet von der MOIN Filmférderung

BegriBung: Deep Dive Film

Helge Albers (MOIN Filmférderung)

Fabian Massah (Filmfest Hamburg Industry Days)

14:05-14:30 Uhr

Deep Dive Film

gehostet von der MOIN Filmférderung
Szenario 2030: Al in the Film Industry, inkl. Q&A
Arne Totz (27km)

14:30-14:55 Uhr

Deep Dive Fim

gehostet von der MOIN Filmférderung
Kl als Chef*innensache — Wie etabliert man eine
nachhaltige KI-Strategie im Filmstudio?, inkl. Q&A

Nurhan Sekerci-Porst (Constantin Film)
Eric Lehmann (Constantin Film)

Deep Dive Film 14:55-15:15 Uhr

gehostet von der MOIN Filmférderung

JAliens in PIohm" — Wie verdndert Kl Storytelling
und Stoffentwicklung?, inkl. Q&A

Nina Peters (ndF: Hamburg)

Bruno Alexander (Kleine Bruder)
Max Mattis Harder (Kleine Brider)

Pause ) 15:15-15:40 Uhr

Kaffee & Networking
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(Deep Dive Publishing ) 15:40~15:45 Unr

gesponsort von knk
BegriiBung: Deep Dive Publishing
Sean Weingarten (Hamburg Kreativ Gesellschaft)

( Deep Dive Publishing ) 15:45-16:05 Uhr

gesponsort von knk
Wie eine Al-First Content Plattform Redaktion
und User Experience neu verbindet

Marcel Semmler (Bauer Media Group)

(Deep Dive Publishing ) 16:05-16:25 Unr

gesponsort von knk
KI-Trends und Anforderungen im News Publishing

Sonali Verma (Generative Al Initiative Lead INMA &
Executive Consultant)
Der Talk findet auf Englisch statt

(' Deep Dive Publishing ) 16:25-16:55 Unr

gesponsort von knk

Kl in der Bildredaktion: Chancen, Gefahren,
Innovationen

Andreas Prost (Die Zeit)
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